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Neue Ideen fiir die Holtenauer Strafde

Anwohner und Geschaftsleute wollen mit Sitzplatzen und Digitalisierung Attraktivitat der EinkaufsstraBe steigern

VON SVEN RASCHKE
KIEL.Plauschecken, Flohmark-
te, Grinflachen, Spielgerdte
und eine bessere Digitalisie-
rung - das sind einige der
Ideen fiir die Holtenauer Stra-
Be, die Anwohner und Ge-
schéaftsleute in den vergange-
nen Monaten in Workshops er-
arbeitet haben. Im Gemeinde-
zentrum der Ansgarkirche
wurden die Ergebnisse am
Dienstagabend prasentiert.

Was man bei den Work-
shops festgestellt hat: ,Die
Holtenauer Strafe ist vielmehr
als nur eine Einkaufsstrafle.
Sie hat bereits eine Identitat
als heimliche Innenstadt, ein
Alltagsort, wo man sich wohl-
fihltund entspannt”, sagte Ju-
lia Staron vom Hamburger Be-
ratungsbiiro Stadtmanufaktur,
das die Workshops im Auftrag
von Kiel-Marketing durch-
fihrte. Diesen Markenkern als
.Flaniermeile"” wolle man nun
weiter verstarken.

Das soll gelingen durch
mehr angenehme Aufenthalts-
orte, mehr giinstige Angebote,
mehr Werbung fiir Kultur in
der Strafe und einen starkeren
Fokus auf Studenten. Ange-
dacht ist etwa die Einrichtung
einer ,Plauschecke” mit ge-
miutlichen Sitzmdglichkeiten
und Bepflanzung, um die Auf-
enthaltsqualitdt zu verbessern
und spontane Begegnungen
und Gesprache zu ermogli-
chen.

Uber einen Bringdienst sol-
len Kunden Waren online be-
stellen und sich auf Wunsch
liefern lassen konnen. Damit
erreiche man Kunden mit we-
nig Zeit oder eingeschrankter
Mobilitdt und stdrke deren
Bindung an lokale Handler, so
Staron. Ein Flohmarkt sei

Mehr Griin wie etwa hier am Ende des Knooper Wegs wiinschen sich die Anwohner und Geschéftsleute der Holtenauer StraBe fiir ihre
Einkaufsmeile. Aufgestellte Pflanzen sollen dies ermdglichen.

,nicht nur ein riesiger Fre-
quenzbringer, sondern genau
der Ort, an dem sich die Nach-
barschaft begegnet”. Er biete
Angebote fiir preissensible Be-
sucher und starke zugleich die
Gastronomie vor Ort.

Spielgerdte wiirden die
StraBe familiengerechter und
lebendiger machen. Blumen-
beete verschénerten nicht nur
die Stadt, sondern verstarkten
auch das Gemeinschaftsge-
fuhl. Auf geftihrten Touren sol-
len Anwohner die Geschafte
und deren Angebote besser
kennenlernen.

Zudem soll die Digitalisie-
rung in der Einkaufsmeile vo-
rangetrieben werden. Bisher
habe es in diese Richtung le-
diglich EinzelmaBnahmen oh-
ne Gesamtstrategie gegeben,
wie Ina Runge von Kiel-Mar-
keting erkldrte. Eine Befra-
gung von mehreren hundert
ansassigen  Einzelbetrieben
habe ergeben, dass es bei vie-
len der Betriebe erheblichen
Nachholbedarf gibt — sowohl
bei der Onlineprasenz wie
beim Onlinehandel.

Grund sei oft, dass den zum
groBen Teil inhabergefiihrten

Laden die Ressourcen, das
Verstdndnis oder schlicht der
Wille fiir eine professionelle
Digitalisierung fehlen. ,Es
fehlt an notwendiger Innova-
tionsbereitschaft”, so Runge.
.Knapp ein Viertel aller Betrie-
be sieht keinen Mehrwert in
der Digitalisierung.”

Um dies zu andern, soll es
Quartiergesprache sowie Digi-
talisierungs-Checks und Wei-
terbildungen als Angebot fiir
die Einzelhandler geben. Ein
.Experience Room"“, einzu-
richten in einem leerstehen-
den Ladenlokal, soll vor Ort
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beispielhaft zeigen, was digi-
tal moglich ist. In dem Raum
sollen entsprechende Work-
shops angeboten werden.

Uber eine Webseite sollen
moglichst alle Angebote der
Holtenauer StraBle gebtindelt
erfasst und fur die Kunden ab-
rufbar sein. Zudem soll es
Touchscreens und QR-Codes
an und auf den Wegen geben,
um Informationen zu Geschaf-
ten und Aktivitditen bequem
zugdanglich zu machen.

Was von all den Ideen tat-
sachlichumgesetzt wird, sollin
einem Stadtspaziergang wei-
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% Die Holtenauer
StraBe hat bereits eine
Identitat als heimliche
Innenstadt.

Julia Staron,
Beratungsbiro Stadtmanufaktur

ter erortert werden. An diesem
sollen sich neben den Mit-
arbeitern der Stadtmanufaktur
und Kiel Marketing moéglichst
viele Kieler und Geschaftsin-
haber beteiligen.

Jan Christoph Kersig, Inha-
ber von Kersig Immobilien und
damit des Geschaftsgebaudes
in den Arkaden, zeigte sich
nach der Veranstaltung zufrie-
denmit den Ergebnissen. ,Das
ist mal ein systematischer An-
satz fir die Strafle, der den ge-
stalterischen Teil der Stadtpla-
nung-etwarund um die Stadt-
bahn - mit Gefiihl befiillt. Und
das Schoéne: Es kann relativ
schnell umgesetzt werden -
auch von den Geschéftsleuten
selbst.”

Silke Aumann vom Schuh-
geschaft Aumann Authentics
zog ebenfalls ein grundsatz-
lich positives Fazit. ,Aber vie-
les wird schwierig umzusetzen
sein, weil ja auch Kosten damit
verbunden sind. Es muss noch
viel passieren, damit die Holte-
nauer Strafle mit Leben gefiillt
wird. Aber ich bin zuversicht-
lich, dass es jetzt besser wird. "
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Schlemmerfllet
Bordelaise Classic
tiefgefroren,
je 380-g-Pckg.

(1 kg = 7.87)
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Wisch & Weg Original m“
je 4 x 45-Blatt-Pckg. couv““
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Jetzt sparen

mit wochentlich
tiber 300 Angeboten'

Dr. Oetker

Die Ofenfrische
Vier Kdse
tiefgefroren,

je 410-g-Pckg.
(1 kg = 5.41)
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Peru/Kenia/
Siidafrika:
Premium Avocado
»Hass«, K. I,
je St.

Oberland

versch. Sorten,
je 100 g

Philadelphia
versch. Sorten,
je 175-g-Pckg.
(1 kg = 5.43)

Coca-Cola
versch. Sorten,
teilw. koffein-
haltig,

je 1,5-1-FL.
(1l=0.74)
zzgl. 0.25 Pfand

Knaller :
Katzennahrung

versch. Sorten,
je 12 x 85-g-Btl.
(1 kg =3.91)

Rﬁucherkﬁse\ﬂ Aktlon

Natur oder Schinken
Schmelzkédsezubereitung,

. PHIlADEI_.PHIA

Deutschland:
Broccoli

KL I,

je 500-g-Pckg.
(1 kg = 2.58)
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Gmyrek

Frankfurter
im Saitling,
je100 g

Knaller

Oberschlesische

SChoko

Aktion

je Bund

Aktion

Kolln

Schoko Hafer-
Miisli

je 600-g-Pckg.
(1 kg = 4.15)

Knaller

Knorr

Pilst
versch. Sorten,

- Aktion

(11=1.00)
zzgl. 3.10 Pfand

je 20 x 0,5-1-Fl.-Kasten

BECKS
Beck’s V

Aktion

Sonnenblumen?

3 Stiele je Bund,
fiir die perfekte
Sommerdekoration,

Frische
Hahnchen-Grillplatte
mit Paprikawiirzung,
Haltungsform 2,

je 800-g-Pckg.

(1 kg = 5.55)

Pasta Snack
Brokkoli-Kdse-Sauce,
je 62-g-Becher
(1 kg = 15.97)

Fiirst Bismarck .
Mineralwasser? " i
versch. Sorten, \\—
je 6 x 1-1-Fl.-Kasten
(11=0.67)

zzgl. 2.40 Pfand
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